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MODULO 3
COMUNICACION POLITICA Y
CAMPANA SELECTORALES

Luis Cordova
Facilitador



WARNING

Esta orientado a que los y Ilas

participantes conozcan Ilos principales
medios y recursos para la produccion y
difusion de la informacion a través de los
medios de comunicacion masiva en un
contexto politico. También conoceran
como organizar una campana electoral.




TEMA 1: COMUNICACION POLITICA




¢Nos volveremos un mangu?



¢QUE ES LA COMUNICACION
POLITICA?

La comunicacion politica es toda
actividad  organizada, dirigida a
transmitir un mensaje que permita
llegar a los electores con el fin de influir
sobre ellos buscando persuadirlos,
orientarlos, educarlos e informarlos.



¢Cual es su objetivo?

El objetivo central de toda
campana politica electoral es
ganar las elecciones. Este
objetivo debe ser claramente
establecido pues, en el estallido
de una campana, el candidato
presidencial, el jefe de
campana, los voceros y los
candidatos al Congreso suelen
olvidarse de él, perdiendo
valiosisimo tiempo en
actividades secundarias. En una
campana politica democratica
la comunicacién estara siempre
presidida por una estrategia
gue busca captar los votos
necesarios para ganar la
eleccion.



BLA BLA BLA ...

Una campana politica es comunicar
un mensaje para ganar votos.



¢QUIEN HACE
COMUNICACION POLITICA?




¢Y AHORA QUE ESTAMOS EN LA
ERA DEL ENTRETENIMIENTO?

La gente ve lo que quiere ver y escucha lo
que quiere escuchar...



Hay un principio...
En la campana, la informacion ya esta en la gente.




Los 4 Elementos basicos de la comunicacion.



El emisor: es el que transmite un mensaje. En la comunicacion politica
el rol del emisor es asumido, principalmente, por el candidato. Sin
embargo, la campafia en si misma —es decir, la forma como se realiza
la campafia— es ya, de por si, un mensaje.

El mensaje: es el conjunto de actitudes, conductas, ideas y
propuestas que estan dirigidas al elector y a su entorno. El
mensaje es lo que se dice y lo que no se dice. El mensaje es
el color, la forma, las imagenes y los sonidos (musica,
silbatos, bombos, bandas), etc.




Los medios o canales: en una sociedad moderna, el medio es —ante
todo— el medio de comunicacién masiva (pero también los mitines,
caravanas y caminatas).

El receptor: es quien recibe el
mensaje, y en una campana
politica, es el elector.




En comur

la pe Dol

realida a realidad.




Construir un mensaje para
CO nve n Ce r. e e (yevitar que convenzan a los tuyos)




No se trata de mentir (como eventualmente hacemos en
redes sociales), sino de potenciar la fortaleza del candidato
o del proyecto...




La imagen transmite emociones.
Sentimiento connotado por
Nuestra historia personal
y sensorial.
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La imagen transmite informacion que produce resultados
a nivel consciente e inconsciente.

Tiananmen 1989. El poder de UNO.



La imagen transmite informacion que produce resultados a
nivel consciente e inconsciente.

Juan Pérez Terrero




éPor cuadl via lo hacemos?

Por la percepcion...

Recordemos: el 4% de la comunicacion
humana es verbal y el 96% restante
comprende los gestos, las actitudes, los
sentimientos, los colores utilizados, los
movimientos del cuerpo, lo no verbal.



Tergiversar la imagen es dificil...
si la personalidad es fuerte.

pero vemos lo que queremos ver...




MEMECRACIA

Meme: Texto, imagen, video u otro elemento que se difunde
rapidamente por internet, y que a menudo se modifica con
fines humoristicos.




Tres pasos de la comunicacion politica

La significacion | La Interpretacidon | La recordacion



Campana Electoral: Es el conjunto de actividades licitas
organizadas y desarrolladas con el propdsito de promover
expresamente las propuestas electorales para |la captacion del
voto a favor de los candidatos oficializados a los cargos electivos
nacionales de presidente y vicepresidente de la Republica,
senadores, diputados y los cargos electivos municipales de
alcaldes y regidores y los distritos municipales, presentados por
los partidos, agrupaciones o movimientos politicos.

Ley nim. 20-23 Organica del Régimen Electoral. Deroga la Ley num. 15-19, Organica del
Régimen Electoral y sus modificaciones. G. O. No. 11100 del 21 de febrero de 2023.
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Clave para una
campana exitosa.

CONTACTO
PERSONAL




Clave para una
campana exitosa.

v primero

lagente

Dejar de explicar el “cémo”
para contar el “para qué”...



I




Clave para una
campana exitosa.

La narrativa del candidato y su storytelling



Clave para una
campana exitosa.

Trascender el lenguaje y los cargos.



Clave para una
campana exitosa.

Dejar de pelear (a la defensiva sierhpre)



Clave para una
campana exitosa.

Visibilidad-viabilidad




Una campana exitosa
debe...

| Escuchar
- Definir la estrategia

Definir el mensaje




Interpretar lo que
piensa y siente
la gente.




Tener pendiente tanto en
el plan de comunicacion
como en el plan de
campahna que:

-Control de la agenda.

-Los problemas de la
gente.

- Disciplina en el
mensaje y control de la
agenda.

¥,
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¢Que es la agenda?



_ N

LA INVESTIGACION EN UNA CAMPANA ELECTORAL

¢Como saber lo que la gente percibe?
¢Como elabora sus ideas?
¢Cuales son sus problemas, sus suenos, sus
sentimientos?
¢Como es su imaginario?



P17. INDEPENDIENTEMENTE DE SU POSICION POLITICA, ;UD. APRUEBA O DESAPRUEBA LA GESTION DEL
PRESIDENTE LUiS ABINADER EN ESTOS 2 ANOS ¥ 8 MESES DE GOBIERNO?

23% 28% 27% 1.6% 1.8% O7% 390 3294  17% 49y 08%  24% 22%  2.0%  2.4%

Total Metro Este Norte Sur Hombre Mujer 18-24 25-64 65 /+ (Adulto AlB c D/fE Educacién  Educacion Ninguna
(Adulto (Adulto) Mayor) Basica Superior Educacion
Joven)

Region Género Grupos Edad MSE Ultirmo Nivel Ed. alcanzado

n=1200 M Aprueba M Desaprueba B NS/NR

0
6 2 /0 El 62% de los consultados aprueban la gestion del presidente Luis Abinader en estos 2 afos
y 8 meses de gobierno; 36% Desaprueba.
36% Diferencias significativas por Género y grupos de edad. (p<0.00)
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P5. EN GENERAL, Y POR LO QUE USTED SABE, ;:DIRIA USTED QUE LAS COSAS EN LA REPUBLICA
DOMINICANA VAN POR BUEN CAMINO O VAN POR MAL CAMINO?

2% 3%

GALLUP

Mujer  [18-24 (Adulte  25-64 65 /+ (Adulto AlB I Ed i6 Ninguna
Javen) (Adulto) Mayor) Basica Superior Educacién
Regién Género Grupos Edad MNSE Uitime Nivel Ed. aleanzade
n=1,200
M Van por mal camino [ Ni por buen camino, ni por mal camino M Van por buen camino B NS/NR

57%
34%



P1. ;:CUALES DIRIA USTED QUE SON LOS TRES (3) PROBLEMAS PRINCIPALES QUE TENEMOS HOoY [@FaNBIBU)E

EN EL PAiS?
La inflacion, alza del costo de la vida 68.9% nM: L!I:Iieg
Los robos, asaltos, bandas y delincuencia en general 62.6%
Escasez de fuentes de trabajo, desemplec NG 23.9%
Corrupcion administrativa [l 12.4%
La economia [ Crisis econdmica | 10.8%
laSalud engeneral NN 9.7% Inflacién, alza del costo de la
Falta de agua potable N 8.8% vida
La educacién en general | 8.5% 68.9 %
Los apagones o falta de energia eléctrica [l 3.4%
Bajos salarios I 2.9%
Inmigracion Haitiona [l 2.3%
La policia Il 2.2% Robos, Asaltos, bandas y delincuencia
Violencia de genero [ Feminicidios H 1.8% S en geneml
Ayudaalos pobres M 1.7%
Falta deliderazgo M 1.6% 62'6 %
Construccion y arreglo de calles [l 1.3%
Pérdida de valores morales, inversion de valores.. | 1,.2% N —
Labasura N 1.1% Escasez de fuentes de trabajo,
Otros (0.7% o menos indiv.) [l 3.9% ® desempleo
NO RESPONDE | NO OPINA | NO QUIERE CONTESTAR | 0.4% 23.9%

NOsABE M 1.7%
NINGUNO  0.1%



La inflacion, alza del costo de la vida: 68.9%
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IMICIO ACTUALIDAD OPINION POLITICA ECONOMIA TURISMO INTERMACIOMALES

DEL CAMPD AL COLMADD

Este es el precio de los 16
productos que el Gobierno busca
abaratar

Todavia hay puntos del proceso de negociacion, costo y produccion que no estan

claros

Por KATHERYN LUNA 24-04-2023 12:00 f = {9 °

El desafio de Ia
comunicacion politica
desde el poder... es
imponer la agenda de
temas y responder los
ataques.



Inmigracion Haitiana: 2.3%
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ABEL MARTINEZ DICE QUE LOS HAITIANO LO QUE COMEN ES GATOS CULEBRA PAN Y SALAMI



Buscamos conectar con el
electorado.



La investigacion sirve para identificar claramente
los distintos tipos de voto:

El voto duro
El voto militante y el voto
militante de nuestros

competidores.

El voto indeciso
Que es posible dividir en “voto
posible” y “voto dificil”

El voto blando
El voto del elector interesado pero no
claramente definido.

El voto imposible
Es el voto duro de nuestros
competidores



Pasos para una buena comunicacion

politica y una campana exitosa...

Saber lo que |la gente quiere
. Tener estrategia

Desarrollar un plan

. Volver a investigar

0 0 T W




Los pasos de una buena comunicacion

politica con los medios...

Ser proactivo
Se hablara de lo que usted
quiere o de lo que quiere
el periodista

Dar la noticia en 10
segundos
O elige usted lo que sera
publicado o elegira el
periodista




Los pasos de una buena comunicacion

politica con los medios...

Contar una buena historia
Las historias tienen un
comienzo y final

Ser simples en el mensaje
Ayude al publico a
entender qué quiere decir

No hablar de politica (ni
de los politicos)

Los opositores no van a
votar por usted...




Lo mas importante:
hablar de los problemas de la gente.



Un chivo...

*Saber estar
*Saber callar
*Saber reaccionar
*Sea organico
*No abusar de Chatgpt o las Ais
*No abusar de los filtros
*Administrar la publicidad pagada en RRSS
(efecto saturacion).



Consejos efectivos para

fracasar...

Nunca delegue trabajo alguno.
El candidato debe hacer todo por si mismo.

No se le puede confiar nada a nadie.
Siempre te hacen mal.

)
Es la incompetencia. @
Castiga al que es Z' .

w0
competente. ! é

Los superdotados suuufren,

==




Consejos efectivos para

fracasar...

No convoque a reuniones de
coordinacion.

Las reuniones me hacen perder uchu
tlernpo A mi me gusta la accion. '4

Si algo aportaran la
reuniones estaria bien. '
Es el trzbap

en equipo, companero.




Consejos efectivos para

fracasar...

El transporte en el dia “D”
es lo de menos.

Todos Ilos amigos van a
ofrecernos sus vehiculos ese dia .

- !

Es cuestion ce organizar,

a plata del adversario

Nyg
hace dvidar a los amigos. '




Consejos efectivos para

fracasar...

No tenga nada confidencial.
Comparta toda la informacién con todos.

No tenemos secretos.
Somos transparentes

f Todos los companeros

~ tienen derecho a saberlo todo.

Ny




Vamos hacer ejercicio...



Escriban en una hoja:
éPor qué si todos saben estas formulas hay
candidatos que pierden?




Necesitamos 3 grupos... y
que elijan un numero.



El proceso electoral esta por terminar. La campana
electoral ha sido ardua. Existen 4 candidatos al mismo
cargo vy las encuestas coinciden en que hay un ganador
indiscutible.

El candidato de este equipo esta en tercer lugar lejano.

Mision: armar el discurso de cierre de campana,
pensando en que:

1. El candidato desea continuar en politica.
2. Es el lider de ese pequeio partido.
3. Va a perder irremediablemente las elecciones.



Su equipo es de estrategia de comunicaciéon de un
ministro que a su vez en precandidato.

Ante un mal dia, aparentemente por motivos
personales, se negd a responder una pregunta a una
periodista que lo abordo en una actividad.

Fue perseguido por los medios y ahora su imagen esta
afectada porque se hizo viral el video dando la espalda a
la camara.

Mision: ¢ COmo responder a los medios, a los memesy a
las criticas?, sabiendo que en cinco meses esta misma
persona va a lanzar su candidatura por la senaduria de
su demarcacion.

Presentar la recomendacion.



Son el equipo de campana de un candidato a Alcalde
por el partido de gobierno.

Su candidato se considera con altas posibilidades de
alcanzar el poder, valorado por ser empatico, prudente y
con aliados importantes, muchos le auguran ganador.

Pero en el pais ha estallado una crisis econdmica, los
precios de los productos de primera necesidad se han
elevado, las huelgas se manifiestan y las redes son
constantes quejandose del gobierno central.

Mision:

Preparar el candidato para una entrevista nacional de
gran audiencia donde es inevitable que se le pregunte
por la crisis, por su partido y por las posibilidades de
triunfo de su proyecto personal. éCoémo distanciarse de
la crisis del gobierno siendo del partido de gobierno?






ACOMPANA
ESTA TRISTE




Luis Cordova
Facilitador



